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Nas trés ultimas décadas, registrou-se um crescente esfor¢o glo-
bal de formulagao de politicas publicas, marcos regulatérios, iniciati-
vas e planos que buscam estimular as parcerias publico-privadas para
potencializar o desenvolvimento econémico e social a partir do uso
intensivo do conhecimento, da ciéncia e da tecnologia.

As universidades integram essa for¢a-tarefa e percebem sua missao
como mais abrangente do que a produgao e a disseminagao do conhe-
cimento. Nesse sentido, elas passaram a exercer um papel mais proativo
nos sistemas de inovagao, buscando formas de se relacionar com o setor
produtivo de modo a promover o desenvolvimento tecnolégico junto as
empresas, sem comprometer os valores académicos.

Para isso, as universidades passaram a se preocupar em implantar po-
liticas de protegao e transferéncia dos resultados de suas pesquisas, cons-
tituindo estruturas que estimulem parcerias com empresas, setor publico,
institutos e fundagdes, como a Agéncia de Inovagao Inova Unicamp, cria-
da em 2003.

E preciso dizer que esse é um posicionamento recente no Brasil, e que
esta alinhado com grande parte das instituicoes de pesquisa bem-sucedi-
das em vérios paises. Essas instituicdes combinam exceléncia académica
e competéncia empreendedora.

Além disso, um dos focos centrais da universidade do século XXI pas-
sou a ser a formacao de profissionais que tenham a visao do processo de
inovagao e entendam como o conhecimento cientifico deve contribuir
para que as empresas o utilizem no desenvolvimento tecnologico do pais.

Os alunos de nossas instituicoes de ensino serao os futuros agentes
do desenvolvimento tecnolégico ao utilizarem o conhecimento adquiri-
do durante seus estudos e pesquisas para gerar inovagao nas empresas
ou criar empresas tecnolégicas de alto impacto.

Ao mesmo tempo, diante do atual cendrio extremamente competiti-
vo e dinamico, as empresas vém se conscientizando da importancia em
adotar estratégias e processos de inovagao para o crescimento de seus
negocios. Nesse movimento, muitas organizagoes se estruturam para di-
versificar suas fontes de inovacao, estreitando o relacionamento com as
universidades.

Na universidade, o trabalho da Inova se inicia no momento em que o
pesquisador nos comunica sobre sua invencao, o que é feito on-line, em
um sistema disponibilizada no site da Inova. Qs analistas de propriedade
intelectual da agéncia recebem a comunicag¢ao de invencao e avaliam se

todos os requisitos de patenteabilidade foram cumpridos. Depois, é feito
o pedido da patente ou registro do software.



A preocupagao com a propriedade intelectual no ambito da Uni-
camp se da antes mesmo do estabelecimento de parcerias. A univer-
sidade segue a orientagdo estabelecida por meio da Lei de Inovacao,
que determina a protecao da propriedade intelectual gerada a par-
tir da pesquisa académica. No que tange aos projetos colaborativos,
nossos contratos contém cldusulas de propriedade intelectual que
estabelecem titularidade proporcional de cada agente, de acordo com a
sua participacao na pesquisa. Para empresas de base tecnoldgica, a pro-
tecao da propriedade intelectual é essencial para garantir a possibilidade
de frear a apropriagao indevida do invento.

Uma vez garantida essa prote¢ao, comegamos a fase de prospecgao
para a transferéncia de tecnologia. A Inova atua, principalmente, na trans-
feréncia de tecnologias via seu licenciamento e articulagao de convénios
de pesquisa colaborativa.

Em resumo, a agéncia busca ativamente oportunidades de parcerias
em areas de pesquisa de interesse comum, bem como coloca a disposi-
¢ao de parceiros externos o portfélio de Propriedade Intelectual (Pl) da
Unicamp - tecnologias/know-how: patentes, programas de computador,
marcas.

A Inova nao prioriza tecnologias especificas, mas alguns seto-
res sao mais ativos no ambito da propriedade intelectual e da trans-
feréncia de tecnologia, como a area da quimica e das engenha-
rias. O Instituto de Quimica e a Faculdade de Engenharia Elétrica e
de Computagao da Unicamp sao unidades com grande tradicao no
desenvolvimento de tecnologias e se engajam fortemente na comuni-
cagao de suas invengdes junto a Inova Unicamp. Por consequéncia, pos-
suem o maior numero de pedidos de patentes na Unicamp, representan-
do, juntas, cerca de 50% das patentes da universidade.

Mais recentemente, a Inova vem se capacitando para atuar via forma-
¢ao de novas empresas, ou seja, promovendo a transferéncia de tecnolo-
gias para empresas nascentes, as chamadas spin-offs.

Ha uma incubadora vinculada a Inova, a Incubadora de Empresas de
Base Tecnoldgica da Unicamp (Incamp), que apoia o desenvolvimento de
novas empresas de base tecnolégica por meio da oferta de infraestrutura
e de capacitagao tecnologica e gerencial para novos empreendedores.
Como esta localizada na Unicamp, permite as empresas incubadas que
se beneficiem da proximidade dos labaratérios e dos recursos humanos
da universidade e de um ambiente inovador, propiciado pela atuagao em
rede da Agéncia de Inovacao.

Atualmente, a estrutura fisica da incubadora tem capacidade para
abrigar até nove empresas; entretanto, além de empresas residentes, a
Incamp também atende em outras duas modalidades: incubagdo nao re-
sidente @ pré-incuiagao.

Além da Incamp, ha também o Centro de Inovagao em Software (Ino-
vaSoft), um ambiente para interagao da universidade e organizagoes pri-



vadas e publicas por meio de projetos em parceria na area de Tecnologia
da Informacao (Tl). Esse ambiente recebe projetos de Tl numa parceria
universidade-empresa e outras organizacoes publicas e privadas; pré-
-incubagao de projetos de negdcios de Tl e incubagao de empresas de Tl
nascentes.

Podemos dizer que a colaboragao entre universidades e empresas tem se
tornado um importante mecanismo de negdcios e de acesso a tecnologia e
a novos mercados nas mais diferentes partes do mundo e também no Brasil.

Contudo, a universidade ¢ apenas um dos atores no contexto do fo-
mento a inovagao no pais. Vale refor¢ar que a parceria com a universida-
de nao deve substituir totalmente o esfor¢o interno das empresas para a
pesquisa e o desenvolvimento. O setor privado também deve estar com-
prometido com investimentos crescentes em inovagao, e ¢ desenvolvi-
mento de projetos de P&D colaborativo da universidade com a industria
significa uma oportunidade adicional e complementar para a estratégia
de inovagao das empresas.

Trabalhando em uma extensa rede de relacionamentos ¢ cooperagao
com diversas entidades, a Inova tem buscado contribuir de forma ex-
pressiva na transformagao da conhecimento gerado na universidade em
inovagoes que promovam o desenvolvimento econdmico e social, com
beneficio para toda a sociedade.
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