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Consumidores mais exigentes e preocupados com o meio ambiente
fazem a industria pesquisar e desenvolver produtos sustentaveis

esenvolver cosméticos e produtos de limpeza

que sejam ao mesmo tempo mais eficazes e

menos agressivos ao meio ambiente é um

dos principais desafios da indastria desses
setores, por pressao dos proprios consumidores. Nos
Gltimos anos, segundo Fabricio Soto, gerente do negécio
de home care da Basf, fatores como o crescente ntimero
de lares com apenas uma pessoa, aumento da classe
média e maior participacio dos homens nalimpeza da
casa, aliados a crescente preocupacio das familias com
o meio ambiente, produziram altera¢des significativas
nos habitos de consumo de produtos para limpeza do-
méstica. “Hoje, o mercado ndo tem mais espaco para
inovagoes que ndo tragam um beneficio real e quanti-
ficavel para o meio ambiente”, diz o executivo.

As empresas procuram desenvolver produtos com
matérias-primas biodegradaveis, em formulacoes mais
concentradas, que demandam menor volume de emba-
lagem e economia com transporte. No caso da Basf, que
fornece matérias-primas para a inddstria de limpeza do-
meéstica, os investimentos em P&D visam criar produtos
que permitam formulagées mais sustentaveis.

Entre as inovacoes recentes da Basf esta um ativo
usado para fabrica¢do de sabao liquido ou em pé e sabdo
em barra que permite lavar roupas claras e escuras ao
mesmo tempo. O Sokalan HP 56 atua como inibidor na
| transferéncia de cores, evitando que as cores migrem de
uma peca para outra durante a lavagem. Além da prati-
cidade, o produto permite reducdo no consumo de dgua
e eletricidade, ao otimizar a utilizacdo da lavadora.

O produto faz parte dalinha Cleannovation (Cleaning
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+Innovation-limpeza e inovagao),langada no ano pas-
sado na América do Sul, que inclui o Trilon M, utilizado
em sabdo em po e liquido e detergentes para maquinas
lava-loucas, que elimina com maior eficicia manchas e
sujeiras de roupas, pratos e talheres, economiza dgua, €
biodegradavel e substitui quelantes que contém EDTA,
NTA ou fosfato, prejudiciais ao meio ambiente.
“Asnovas tendéncias no mercado de higiene, limpeza
e cuidados pessoais, seja no Brasil ou no mundo, resul-
tam das mudancas de comportamento do consumidor,
que estd cada vez mais informado e exigente”, diz Juan
Pablo Larrafiaga, diretor de pesquisa e desenvolvimen-
to da P&G para a América Latina. Uma das apostas da
empresano segmento de limpeza sio os produtos con-
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centrados, como os das marcas Ariel e Downy. “Os con-
centrados tém impactos ambientais menores quando
comparados com suas versdes regulares”, diz Larrafiaga.
Um dos beneficios, afirma, & a reducio de 38% na emis-
sdo de gases e 36% no consumo energético.

Nainddstria de cosméticos, as pesquisas abrem novas
fronteiras, com a criacio de tecnologias que permitem
testes e processos de produ¢do com menor impacto
ambiental e produtos finais mais eficazes e seguros para
o consumidor. Pioneiro no desenvolvimento no Brasil
do modelo de pele 3D, em 2012, para substituir expe-
rimentos com animais, o Grupo Boticario investe agora
em uma tecnologia que simula 6rgdos humanos em um
chip, para testes alternativos na inddstria cosmética.

A ideia & colocar a pele 3D em contato com dife-
rentes 6rgios humanos em teste de laboratorio com
férmulas e ingredientes, para checar a resposta do
sisterna imunoldgico. O objetivo € prever eventuais
reacdes alérgicas aos produtos. “E uma pesquisa de
fronteira, ainda nio disponivel em nenhum lugar do
mundo”, diz Marcio Lorencini, gerente de avaliagao de
produtos e assuntos regulatorios. A pele 3D jd estava
disponivel em outros paises quando a empresa decidiu
criar o préprio modelo, para superar as dificuldades
na importac¢ao do material. Os tramites demorados
faziam com que as células chegassem mortas. O pro-
cesso consiste em reconstruir em laboratorio uma
pele completa, a partir de células isoladas de tecidos
descartados de cirurgias plasticas.

As linhas de P&D para cosméticos sustentaveis do
Boticario envolvem a aplicacdo de critérios de susten-
tabilidade em todas as fases de criacdo e fabricagao
dos produtos, incluindo a cadeia produtiva. Processos,
materiais e testes sdo continuamente reavaliados para
serem mais sustentaveis.

Nos processos produtivos, a empresa inovou com
uma tecnologia de fabricagdo a frio aplicada a logdes
hidratantes, como as linhas Nativa SPA e Cuide-se
Bem, o que resultou em redugao de 70% no consumo
de energia, 71% no tempo de fabricacdo e 15% no custo
de transformacio. No caso dos materiais, ela investe
em ingredientes e formulas ambientalmente menos
agressivos e embalagens feitas com material reciclado
ou plastico verde.

Ja a Natura investe em pesquisas com ingredientes
ativos obtidos na biodiversidade brasileira. De acordo
com Daniel Gonzaga, diretor de inova¢do e desenvol-
vimento de produtos da empresa, as marcas Chronos e
Ekos estio sempre sendo renovadas tecnologicamente
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com ouso desses ativos. Na linha Chronos, de produtos
para tratamento de pele, a companhia emprega tecno-
logias exclusivas que unem esses ativos aos dermatol6-
gicos mais eficazes do mercado, como um sistema de
clareamento da pele, lancado recentemente.

A tecnologia patenteada pela empresa associa o ex-
trato de aroeira, planta brasileira, com 10% de vitamina
C pura e estavel. Na linha Ekos, os novos produtos sdo
elaborados com ingredientes da biodiversidade amaz6-
nica, criados a partir de um modelo de negdcio susten-
tavel, que promove o desenvolvimento socioambiental
de uma rede que conserva a floresta em pé.

A Natura também investiu, neste ano, na aquisicao
de uma bioimpressora 3D de pele. “O método de bioim-
pressio 3D possibilita a automatizagao do processo de
producdo da pele 3D com excelente acuricia, altarepro-
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dutibilidade e ficil manuseio, permitindo ainda major
disponibilidade de amostras de pele”, diz Gonzaga.

Muitas inovacdes na area de cosméticos partem de
startups. E o caso da S Cosméticos do Bem, instalada
na Incubadora de Empresas de Base Tecnoldgica da
Unicamp (Incamp), que desenvolveu trés complexos
a partir de uma planta chinesa ja adaptada no Brasil
ha varias décadas, a artemisia. Um dos complexos tem
acdo antimalaria, outro, agio cicatrizante e um terceiro
érepelente dos mosquitos causadores da dengue, zika,
chikungunya e febre amarela.

Com recursos da Fapesp, a startup pretende desenvol-
verum cosmético repelente e um cosmético cicatrizante
para utilizagdo pos-cirtirgia. O complexo antimalarico
ainda passa por estudos de viabilidade econdmica e
deve ser destinado 3 indistria farmacéutica. A tecno-
logia desenvolvida pela S Cosméticos resultou em pro-
dutos de menor toxicidade, maior eficdcia e fabricagdo
sem impacto ambiental. Na extracdo, o processo €100%
isento de residuos de solventes. “F uma tecnologia lim-
pa, que pode ser aplicada tanto na inddstria cosmética
quanto na farmacéutica”, diz Soraya El Katib, CEO fun-
dadora da empresa. ;

Nascida como startup, a catarinense Nanovetores
Tecnologia, fornecedora de ativos para a inddstria cos-
mética, criou uma técnica inovadora, baseada nanano-
tecnologia sustentavel, e hoje exporta para 26 paises.
A empresa desenvolveu sistemas de nano e microen-
capsulagdo de ativos que resultam em matérias-primas
naturais para produtos de aplicagao t6pica biodegra-
daveis e biocompativeis (que nao provocam reagoes
adversas) e produzidas em base aquosa, sem o uso de
solventes organicos.

Sio também produtos mais eficazes e mais seguros.
Segundo Betina Ramos, diretora de P&D da Nanove-
tores, no caso de ativos para produtos destinados a
elitninacdo de rugas e linhas de expressao, por exem-
plo, o beneficio pode ser notado em sete dias, ante um
periodo de 30 dias dos produtos tradicionais. No caso
de repelentes, o volume utilizado do ativo escaridina,
quando encapsulado e, portanto, liberado aos poucos
napele, cai de 25% para 5%, mantendo a mesma eficacia
e tornando o produto mais seguro. ‘Somos geradores de
inovacdo para aindstria cosmética”, diz Betina. O dife-
rencial da empresa, explica, € 0 aspecto sustentavel dos
produtos. “Isso nos diferencia bastante dos concorrentes
no mercado internacional.” A meta da empresa, que tem
fabrica em Florianopolis, é aumentar o faturamento de
R$ 20 milh&es para R$ 100 milhdes até 2022.



